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MUSEU DA PROPAGAND

Museu da Propaganda: um sonho
virando realidade

Mercado e governo unidos na viahilizacao da entidade

Alinstituicao esta instalada em um casarao histdrico no bairro Floresta, BH.

Resgatar a memoria dos sucessos
da propaganda brasileira; transformar-
-se em um centro referencial nacional
de pesquisa histdrica da propaganda;
ser um centro educacional interativo
para a difusdo dos beneficios da pro-
paganda, com o elo entre os anun-
ciantes, a academia e o mercado. Sao
os objetivos do Museu da Propaganda
Brasileira, um sonho que esta se trans-
formando em realidade.

A entidade, em fase final de im-
plantacdo, esta instalada na av. Assis
Chateaubriand, 167, bairro Floresta,
em um casardo histérico cedido pelo
governo do Estado. E supervisionada
pela Associa¢cdo dos Amigos do Museu
da Propaganda, presidida por Mario
d’Alcantara.

Surgimento

O museu comegou a ser criado
quando o publicitario André Lacerda,
atual vice-presidente do Sindicato das
Agéncias de Propaganda de Minas
Gerais, na época um dos diretores da
entidade, sugeriu utilizar uma sala
vazia do sindicato, para se arquivar o
acervo de todas as agéncias filiadas.
A idéia evoluiu e o passo seguinte foi

dado pelo diretor do Sinapro-MG, Ma-
rio d’Alcantara, que alertou ser preciso
reunir toda essa memodria em um es-
pagco maior, moderno e interativo, que
também fosse um modelo educacional
no universo da propaganda.

0O sonho foi idealizado, mas como
concretiza-lo? Juliano Sales, presi-
dente do sindicato a época, e Mario
d’Alcantara foram a luta e conseguiram
0 apoio do governo estadual, através
das secretarias do Estado de Ciéncia e
Tecnologia e Ensino Superior e Secre-
taria da Cultura. Obtiveram suporte
financeiro, viabilizado através da FAPE-
MIG - Fundagdo de Amparo a pesquisa
do Estado de Minas Gerais. O terceiro
passo foi a elaboragdo do Plano Muse-
oldgico e Projeto de Sustentabilidade
do Museu da Propaganda.

Benchmarking

Apos a liberagdo da primeira verba
da FAPEMIG de RS 362.876,27 foi pos-
sivel iniciar a viabilizacdo do museu. A
primeira agdo foi o benchmarking.

“Precisdvamos conhecer como fun-
ciona 0 meio, percorremos 0s princi-
pais museus dos EUA e Europa para es-
colher um modelo. Corremos o mundo

inteiro e chegamos a uma conclusdo
fascinante: ndo existe no ocidente um
museu da propaganda com o ambito,
modernidade e escopo do érgdo que
nés estamos implementando”, conta
Mario d’Alcantara.

Em novembro de 2010, a fundagao
aprovou o segundo projeto no valor de
RS 587.394,00. No mesmo més foi re-
passado a entidade a primeira parcela
de RS 100 mil . J4 a segunda parcela,
de RS 487.394,00 estd retida pela Se-
cretaria de Ciéncia e Tecnologia, talvez
em decorréncia da formatagdo do pla-
nejamento administrativo-financeiro
do novo governo, empossado no inicio
do ano.

Em encontro realizado em 10 de
agosto no Museu da Propaganda, que
reuniu representantes da cadeia da in-
dustria da comunicagdo, a Associacdo
dos Amigos do Museu apresentou o
estdgio atual do processo de criagdo
do drgdo e a necessidade premente de
recursos para sua viabilizagdo.

“Por enquanto, gastos menores,
sobretudo ligados a limpeza, agua, luz
e telefone, estdo sendo custeados pelo
Sinapro-MG”, explicou Juliano Sales,
diretor-financeiro do Museu.

Renata Vaz

Desafio

“O maior desafio da nossa gestdo
é dar continuidade a esse projeto e
envolver toda a cadeia da comuni-
cacdo de Minas e do Brasil. E captar
recursos junto a iniciativa privada e
orgdos das trés esferas governamen-
tais, através de doagdes e patrocinio
para proceder a reforma do imé-
vel, segundo um projeto que ja esta
pronto, que nos permitira montar
o Museu na forma como foi plane-
jado”, destaca Adolpho Neto, atual
presidente do Sinapro.

O presidente da AMP, Associagao
Mineira de Propaganda, José Luiz Sil-
va observa: “Capitaneados por Mdrio
d’Alcantara, somos soldados dessa
construg¢ao. Vamos conseguir montar
um projeto que é desejo de todos do
mercado e essencial para o negécio
da comunicagdo.”

André Lacerda, vice-presidente
do sindicato, convoca a participa-
¢do do mercado:“Se ndo tivermos as
emissoras de televisdo participan-
do com imagens, se ndao tivermos
a contribuicdo das produtoras de
audio, da ABIGRAF, o Museu perde
o sentido. O museu precisa efetiva-
mente da participacdo do mercado,
com ideias, energia e produgao de
trabalho.”

Juliano Sales enfatiza que, ape-
sar do apoio financeiro vindo da
FAPEMIG, “necessitamos da participa-
¢do e mobilizagdo de todos em torno
da Associagao dos Amigos do Museu.
Sé com o apoio macigo do mercado
conseguiremos inaugurar um museu
digno da histéria da publicidade mi-
neira. Este projeto é de todos”.

Mario d’Alcantara revela que,
além de abrigar o acervo das agén-
cias, o Museu da Propaganda ira re-
alizar exposicdes, em parceria com
instituicbes estrangeiras, de gran-
des campanhas criadas na América
do Sul, Estados Unidos e Europa. “E
gracgas a acordos que firmamos com
organismos internacionais, o museu
ira desenvolver cursos avancados,
via parcerias com entidades de re-
nome como a Advertising Educa-
tional Foundation, Brandcenter, e a
Virginia Commonwealth University,
a melhor escola de propaganda do
mundo”.|
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